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KOMMUNAL
topinform Portrait des Magazins

Allgemeine Informationen: Die Zielgruppen im Detail:

KOMMUNALtopinform ist seit 1996 ein erfolgreiches und an- m Burgermeister- und Oberburgermeisteramter

gesehenesKommunalmagazin (Print). Eszeichnetsichdurch o m Landrate und Landratsamter

seine nahezu 100-prozentige Gebietsabdeckung aus, ':— m Ministerien und ministeriale Abteilungen

weil die Leser es kostenlos erhalten. \ m Verwaltungsgemeinschaften, Haupt-

Parallel zur Printausgabe présentieren wir zudem und Finanzverwaltungen

auch auf der Seite www.KOMMUNALtopinform.de | m Kirchen-, Stadt- und Gartenbauamter

Beitrage zu aktuellen und interessanten Themen aus m Fremdenverkehrs- und Kurverwaltungen

dem deutschsprachigen Raum. m Rechnungsprifungsamter sowie Hoch-
r und Tiefbauamter

Kurzcharakteristik: m Stadtwerke (Strom, Gas, Wasser, Warme)

Das Magazin KOMMUNALtopinform versteht und Stellen der Landeswasserversorgung

sich als Schnittstelle zwischen den Kommunen ‘ m Bezirks- und Gebietsverb&nde wie

samt ihren Entscheidern und Dienstleistern _) Wasser- und Abwasserzweckverbande

fur o6ffentliche Bereiche und privaten Unter- ‘ /,r sowie Elektrizitatsverbande

nehmen. -~ m Landesentwicklungs- und

Wohnbaugesellschaften

Zielgruppen: y m Landschaftsplaner und Architekten

Zielgruppen sind Kommunen und o6ffentliche m Beratungsgesellschaften,

Einrichtungen im deutschsprachigen Dreilander- Steuerberater

eck Deutschland-Osterreich-Schweiz (D-A-CH). m Bauho6fe und

In Baden-Wirttemberg und Bayern (hellblauer Bereich Autobahnmeistereien

der Karte rechts) erreichen Sie |hre Zielgruppen auch . m Dienstleister fur

uber die Printausgabe von KOMMUNALtopinform. offentliche Bereiche

Das Magazin richtet sich an Fuhrungskrafte und m EDV-Dienstleister und

A
Entscheider in Landratsamtern, Kommunen ’} andere private Unternehmen
und offentlichen Einrichtungen. \J ‘ — m Banken und Sparkassen



Wissenswertes ilber KOMMUNALtopinform:

m Ausrichtung der Inhalte: ,Lesen, was Kommunen interessiert” — so
lautet der Slogan von KOMMUNALtopinform, das sich als Schnittstelle
versteht zwischen den Kommunen (samt ihren Entscheidern und
Dienstleistern) und den privaten Unternehmen. Nicht nur der Aus-
tausch mit Lesern und Kunden ist wichtig, sondern auch der Kontakt
zu Forschenden und Institutionen, die sich mit zukunftsweisenden
Technologien und Ideen beschaftigen. So zeigt das Magazin standig
neue Entwicklungen, Themen und Events, die fur den kommunalen
Arbeitsalltag relevant sind.

m Verzahnung von Print und Online: Die Internetseite bietet den Vorteil,
dass fur die Print-Ausgabe in dieser Form zu umfangreiche Beitrage in
ungekirzter Form — und auch mit verschiedenen Medien ausgestattet
- veroffentlicht werden kdnnen.

m Qualitatskontrolle: Unser Anliegen ist es, Themen fur alle Sinne
gleichermaflen ansprechend zu prasentieren. Daher werden vorher
ausnahmslos alle Texte und Bilder von uns Uberprift und nach ganz

bestimmten Richtlinien aufbereitet, gegebenenfalls bearbeitet.

Nachlass- bzw. Rabattsystem:

Unser Prinzip ist fair und unkompliziert: Alle
unsere Rabatte sind miteinander kombinier-
und addierbar. Sprechen Sie uns an!
Weitere Details zu den Preisnachldssen finden
Sie auf den kommenden Seiten.

Adresse der
Hauptgeschiftsstelle:
Verlag und Medienhaus
Harald Schlecht

Auf dem Schildrain 8

78532 Tuttlingen

Tel. 07461 / 75908

Fax 07461 / 759 18
info@vums.de, www.vums.de

Bankverbindung:
Kreissparkasse Tuttlingen
IBAN DE88 6435 0070 0000 0358 86
BIC SOLADESITUT

Zahlungsbedingungen:
Zahlbar mit 2% Skonto bis 14 Tage vor Erscheinen oder
innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Belegexemplare ohne Abzug.
Alle Preise zuzuglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Datenformate und Dateniibermittlung:

Hinweise zu den Datenformaten und ihrer Ubermittiung finden Sie unter:
https://kommunaltopinform.de/printausgabe/mediadaten

Fur weitere Fragen hierzu wenden Sie sich am besten an

Elisabeth Mack-Dronia, Tel. 07461 / 760 38 31, gestaltung@vums.de.



KOMMUNAL
topinform

Print-Ausgabe:

Basisinformationen, Besonderheiten und Preise

Eckdaten der Print-Ausgabe:

Auflage: 9000 Exemplare

FormatmafRe: 210 x 280 mm (Breite x H6he); Satzspiegel: 182 x 241 mm
Textspalte: 88,5 x 241 (halbseitig) und 58 x 241 mm (drittelseitig)
Druckverfahren: Offsetdruck, Drahtheftung, 70er Raster
Erscheinungsweise: 4 Mal jahrlich (Méarz, Juni, September, Dezember)
Verbreitungsgebiet: Baden-Wirttemberg und Bayern

Abo Bezugspreis: je 24,- Euro fur vier Ausgaben pro Jahr

Rubriken:

Landesspiegel - Blickwinkel — Notizen - Kommunale Schwerpunkte (All-
gemein, Energie und Umwelt, Freiraumplanung, Stralle und Infrastruktur,
Gebaude und Technik, Trinkwasser und Abwasser) — Frag doch mal -
Geld und Investition — Firmenportrait - Innovative Verwaltung - Messen
und Veranstaltungen - Zeitgeist — Praxis und Bauhof — Spiel, Freizeit und
Wellness — Lebensfunken — Heimat von der schonsten Seite

Sonderdrucke:

Format: 210 x 280 mm

Papierqualitat: 135 g holzfrei, weill

Lieferung: frei Haus

Lieferzeit: zirka 1,5 Wochen nach Druckfreigabe

(schnellere Lieferzeiten nur auf Anfrage)

Layoutvarianten: 1-seitig bedruckte Sonderdrucke sowie 2-seitig,
4-seitig oder 8-seitig bedruckte Sonderdrucke

und andere 8-er-Bégen sind moglich

Kosten fiir Platzierungswiinsche von Anzeigen:
auf einer Heft-Innenseite: Anzeigenpreis zuziiglich 10% *
2.und 3. Umschlagseite: zuziiglich 530 Euro *

4. Umschlagseite: zuziiglich 800 Euro *

Nachlasse:

Malstaffelrabatt bei Veroffentlichung:

m in zwei Ausgaben: 10%

m indrei Ausgaben: 13%

m invier Ausgaben: 15%

Mengenrabatt:

m bei zweifachem Abdruck in einer Ausgabe: 15%
m beivierfachem Abdruck in einer Ausgabe: 20%

Etwaige Kombinationen mit dem Online-Magazin: Auf Banner und
Internetprasentationen sind Rabatte in Absprache mit uns méglich.

Hinweise zu Beilagen, Beihefter

und Beikleber:

Beilagen: empfohlenes H6chstformat: 195 mm x 280 mm
bis 25 g pro 1000 Stiick: 220 Euro *

bis 50 g pro 1000 Stiick: 260 Euro *

Beihefter und Beikleber: auf Anfrage
Anlieferung von Beilagen, Beiheftern und Postkarten:
10 Tage vor Erscheinen, frei Haus

Bitte beachten Sie, dass Bildbestandteile, die nicht abgeschnitten
werden dirfen, mindestens 3 mm Abstand zum Rand haben mussen.



Anzeigenformate und Preise *:

1/8-Seite

1/4-Seite

1/3-Seite

1/2-Seite

Junior Page
Junior Page

1/1-Seite
Spezial-Anzeigen  1/2

tber Bund und 2/3
im Anschnitt 1/1

58
88,5
182

88,5
120
182
210

67
182
210

98
182
210

120
136

182
210

420
420
420

x X X X X x

xX X

X X X X X

x

280
113
130

176
193

241
280

71
93
130

mm
mm
mm

mm
mm
mm
mm

mm
mm
mm

mm
mm
mm

mm
mm

mm
mm

(+3 mm Beschnitt)
(+3 mm Beschnitt)
(+3 mm Beschnitt)
(+3 mm Beschnitt)

(+3 mm Beschnitt)

(+3 mm Beschnitt)

(+3 mm Beschnitt)

(+3 mm Beschnitt)
(+3 mm Beschnitt)
(+3 mm Beschnitt)

695,-

1.250,-

1.680,-

2.320,-

4.680,-

2.280,-
2.950,-
4.280,-

Andere Anzeigenformate als die vorgegebenen kdnnen nur auf Anfrage und

mit preislicher Anpassung in den Printausgaben erscheinen.
Es besteht aber die Méglichkeit, Anzeigen und Beitrdge in einem bestimmten

Erscheinungsrhythmus nacheinander in den Quartalsausgaben zu buchen.

Sprechen Sie mit uns!

* Alle Preise zuzuglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer

Auswahl an grafisch dargestellten Anzeigen:

Kombination 1/4-seitige
von 1/8- und 1/4- 1/2-seit. Anzeige (quer)
seitiger Anzeige Anzeige im Satzspiegel
im Satzspiegel (hoch)
1/8-seit. |mhAn-
Anzeige schnitt
Satzsp.
58 x (Satzsp.) 98 x 280
gs  [20x8S 8g5x63 MM
T mm 182 x 54 mm
Juniorpage Juniorpage
im Satzspiegel im Anschnitt
1/4-seit.  1/4-seit.
Anzeige Anzeige
(satzsp)  (satzsp.) V2-seit. oseit,
Juniorp. Juniorp.
120 x 176 136 x 193
88,5x 113 88,5x 113 o mm
mm mm
1/3-seitige 1/2-seitige 1/2-seitige
Anzeige (quer) Anzeige (quer) Anzeige (quer)
im Satzspiegel im Satzspiegel im Anschnitt
182 x 113 mm 210 x 130 mm
182 x 76 mm
13- 2/3-seitige
seitige Spezial-Anzeige
Anzeige Uber Bund und
(hoch) im Anschnitt
im
Anschnitt
420 x93 mm




KOMMUNAL
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Print-Ausgabe: Themeniibersicht und Termine fiir Marz und Juni 2026

MARZ 2026
(KW 10)

Redaktions-
schluss:

23.Jan. 2026

Anzeigen-
schluss:

27.Jan. 2026

Beilagen-
schluss:
17. Feb. 2026

JUNI 2026
(KW 22)

Redaktions-
schluss:

17. Apr. 2026

Anzeigen-
schluss:

21. Apr. 2026

Beilagen-
schluss:

14. Mai 2026

Alle Themenbeschreibungen finden Sie unter:

Kommunale Schwerpunkte: Allgemein:
Energie und Umwelt:

Freiraumplanung:
Strale und Infrastruktur:
Gebaude und Technik:

Trinkwasser und Abwasser:

Geld und Investition:
Innovative Verwaltung:
Praxis und Bauhof:
Spiel/Freizeit/Wellness:
Lebensfunken:

Messen und Spezialthemen:

Kommunale Schwerpunkte: Allgemein:
Energie und Umwelt:

Freiraumplanung:

StralRe und Infrastruktur:

Gebaude und Technik:
Trinkwasser und Abwasser:

Geld und Investition:
Innovative Verwaltung:

Praxis und Bauhof:
Spiel/Freizeit/Wellness:

Lebensfunken:
Messen und Spezialthemen:

Pflegedienste/altersgerechtes Wohnen, benachteiligte Bevdlkerungsgruppen unterstitzen
Energiestrategien und die direkte Birgerbeteiligung, Warmegewinnung aus Gewassern,
nachhaltige Warmeversorgung, Recycling und Umweltschutz in der Kommune
Naturnahe Grinflachen und Blumenwiesen, Neophyten-Bekampfung, Insektenschutz
Barrierefreiheit und Parkleitsysteme, StraBensanierung

Ausbau und Modernisierung von Kitas und Schulen, Holz-Bauwerke und nachhaltiger
Immobilienbau, Zutrittskontrollsysteme fur Hallen/Geb&aude, nachhaltiger Baderbetrieb
PFAS, Geruchsneutralisation und Robotertechnik im Kanalnetz

Kommunale Finanzlésungen

Digitalisierung, Breitbandinternet/5G, digitale Sichtbarkeit von Friedh6fen, Webklassiker
Der Frihjahrsputz, Reinigungsgerate, Schadnagerbekampfung, Traktor, Unimog und Co.
Spielplatz-Lésungen: Sandkasten, Wippe, Kletterwand und Schaukel, Boulderhallen
Ganztagsbetreuung und Freizeitangebote fur Kinder und Jugendliche

Forst Live in Offenburg, IFAT 2026 in Minchen, Trekking-Touren quer durch Deutschland

MaBnahmen fur mehr Leben in der Innenstadt

Trends in der Abfallwirtschaft, Geothermie, saubere Umwelt (Seeufer, Wald und Stralen)
Moderne Parkbeleuchtung, naturnahe Parkanlagen, Wege-/Waldsicherung, Stadtmdbel
Parkplatzlésungen - Poller, Schranken und Abrechnungssysteme,

StraBensicherheit durch Markierungen, moderne Verkehrskonzepte
Fassadenbegriunung und klimaresistente Bauweisen, energieeffiziente Gebaudetechnik
Sichere Wasserversorgung, Wasserwiederverwendung, Digitalisierung der Wasserwirtschaft
Schulkonzepte und Férderungsméglichkeiten

Kunstliche Intelligenz nutzen fur Konzepte und Initiativen in den Kommunen,
Digitalisierung im Burgerservice, Zeiterfassung in der Arbeitswelt

Lade- und Transportkonzept, Garten- und Landschaftsbaumaschinen
Baustellensicherheit, Werkzeug und Zubehdr fir den Bauhof

Skate- und Bikeanlagen, Spielplatzldsungen, Grillplatzideen

Gesundheitskonzepte am Arbeitsplatz

Messe GalLaBau 2026 , Freizeitparks

www.kommunaltopinform.de/printausgabe/#id-Kommunale-Themen



KOMMUNAL

topinform Print-Ausgabe: Themeniibersicht und Termine fiir September 2026
SEPT 2026 Kommunale Schwerpunkte: Allgemein: = Landflucht oder Zuzug in Stddte — auf was sich Kommunen einstellen sollten
(KW 36) = Der Startknopf fur die fruhkindliche Férderung sollte in jeder Gemeinde vorhanden sein.
Energie und Umwelt: = Nahwarmenetze und Wasserstoff — ein Zukunftskonzept?
Redaktions- = |nteressantes zum Naturdenkmal
SCthss'_ Freiraumplanung: = Friedhofskonzepte und Gréaberlésungen
24. Juli 2026 = Gute Beispiele fur Begrinungs- und Schwammstadt-Konzepte
. = Wegebau
Anzeigen-
schluss: Strale und Infrastruktur: = Innovationen im Breitbandausbau & Mobilfunk
31. Juli 2026 = Lagerung und Streugutlogistik
= Moderne Verkehrsleittechnik
Bei'aQ?”‘ Gebé&ude und Technik: = Energetische Gebaudesanierung
schluss: = Brandschutz und Brandlasten
19. Aug. 2026 = sozialer Wohnungsbau fur bezahlbare Wohnungen

= Brauchwasser-Lésungen fir kommunale Liegenschaften

Trinkwasser und Abwasser: ® Ausbildung von Fachkraften in den Wasserthemen
= Abwasserreinigungslosungen

Geld und Investition: = Soziale Wohnraumférderung

Innovative Verwaltung: = Die digitale Transformation
= Birgerbeteiligungskonzepte
= Online-Bildungskonzepte
= Cybersecurity

Praxis und Bauhof: = Baumkontrollen und Baumpflege / Baumfallungen
= Bewdsserungskonzepte und Hitzeschutz fur Planzen
= Friedhofspflege
= Winterdienst

Spiel/Freizeit/Wellness: = Spielplatzkontrollen und -sanierung

= Magie und Fantasy auf dem Spielplatz
Lebensfunken: = Die kommunalen Stellschrauben gegen den Fachkraftemangel
Messen und Spezialthemen: = Messe GalLaBau 2026

= Tierheime

Alle Themenbeschreibungen finden Sie unter: www.kommunaltopinform.de/printausgabe/#id-Kommunale-Themen
(Redaktions-, Anzeigen- und Beilagenschluss kénnen sich um 1-2 Tage verschieben. Kurzfristige Anderungen - auch bei den Themen - sind méglich.)



KOMMUNAL

topinform Print-Ausgabe: Themeniibersicht und Termine fiir Dezember 2026
DEZ 2026 Kommunale Schwerpunkte: Allgemein: = Wichtige Aufgabe: Aufbau der Pflegeinfrastruktur und altersgerechtes Wohnen.
(KW 48) = Haushaltsplanung - Umgang mit Defiziten und Innovationen
Energie und Umwelt: = Der Ausbau von Stromnetzen (Smart Grids) und Batteriespeicher
Redaktions- = Schutz vor Hochwasser — was wir aus der Vergangenheit lernen kénnen.
schluss: = Der weitere Ausbau von Photovoltaik - spannende Referenzen
16. Okt. 2026

Freiraumplanung: = Ruhebereiche in den Stadten gestalten / Freiraumgestaltung mit schicken Mébeln
= Wie sieht der attraktive Marktplatz der Zukunft aus? / Stadtbeleuchtung

Anzeigen- . . . =
schluss: = L8sungen gegen die Versiegelung von Flachen
22. Okt. 2026 StraBe und Infrastruktur: = Die Elekftrifizierung des Verkehrs — Lésungen und Beispiele
= Larmschutzmalnahmen und Larmschutzwande gegen den Verkehrslarm
Beilagen- = Grine Infrastrukturprojekte wie Begrinung von Verkehrsinseln
schluss: = StraBenunterhalt und Schlaglochbeseitigung / Markierungsarbeiten
17. Nov. 2026 Gebaude und Technik: = Blick in die modernen Feuerwehrh&user und Feuerwehrstationen

= Sanierung von Schulen und Kitas / Solar- und Photovoltaikldsungen
= Technische Helferim Facility Management/Gebaudeunterhalt (Fenster, Turen, Sanitar usw.)
Trinkwasser und Abwasser: = Lésungen gegen die Verschmutzung der Gewasser
= Wiederverwendung von Abwasser fur nicht-trinkbare Anwendungen
Geld und Investition: = Forderung von OPNV, Radverkehr und E-Mobilitat
Innovative Verwaltung: = Intelligente Infrastrukturen / Beteiligungsplattformen und Biurgerversammlungen
= Die digitale Kluft glatten - Chancengleichheit fur alle
= Die digitale Aktenfihrung und DMS
= Arbeitszeitmodelle: Teilzeit, Homeoffice, lebensphasenorientierte Modelle.
Praxis und Bauhof: = Verkehrssicherheit / Arbeitssicherheit und PSA mit den UVV-Vorschriften
= Der Roboter dein zukinftiger Freund und Helfer?
= Totholzentfernung
= RGum- und Streupflicht auf kommunalen StraBen, Pl&dtzen, Gehwegen

Spiel/Freizeit/Wellness: = Fir die Kleinsten das grofite ,,Burgen und Schldsser* auf dem Spielplatz

= Geocaching oder Schatzsuchen
Lebensfunken: = Kommunale Daseinsvorsorge: wirtschaftliche, soziale und kulturelle Dienstleistungen
Messen und Spezialthemen: = Das Konzept ,,Meditation* fir mehr Lebensqualitat

Alle Themenbeschreibungen finden Sie unter: www.kommunaltopinform.de/printausgabe/#id-Kommunale-Themen
(Redaktions-, Anzeigen- und Beilagenschluss kénnen sich um 1-2 Tage verschieben. Kurzfristige Anderungen - auch bei den Themen - sind méglich.)



KOMMUNAL

topinform Veroffentlichungen von bezahlter PR in Printausgaben und Online

Thre Mdglichkeiten in der Printausgabe: Moglichkeiten fiir Online-Prasentationen:

Ob Dienstleistung, Produkt oder Innovation, gerne kdnnen Sie bei uns auch Ihre Neu- Textbeitragsart: klein groB

heiten préasentieren. Hierzu bieten wir auch die Veré6ffentlichungen von bezahlten Umfang (inkl. Leerz.): 3.000 Zeichen 5.500 Zeichen

Veroffentlichungen an. Mediakosten-Online: 750,- Euro 890,- Euro

Textumfang Umfang und Preise™: Hinweis: Es kbnnen bis zu 4 Bilder oder/und Videos

Textbeitrag: 1/2 Magazinseite 1,0 Magazinseite 2,0 Magazinseiten pro Text an uns ubermittelt werden.

Mediakosten-Print:  650,- Euro 1.150,- Euro 2.200,- Euro Der Textbeitrag wird mit dem Wort ,,Anzeige“ ge-
kennzeichnet.

Umfangbeschreibung: AuBerdem erfolgt die Aufnahme der Kontaktdaten

1/2 Magazinseite: 1.500 Zeichen, inklusive 1-2 Bilder + Bildunterschriften in den Firmen-Index der Internetseite mit folgenden

1,0 Magazinseite: 3.000 Zeichen, inklusive 3-4 Bilder + Bildunterschriften. moglichen Punkten:

2,0 Magazinseiten:  5.500 Zeichen, inklusive 4-6 Bilder + Bildunterschriften. m Adresse, Telefon, Fax, E-Mail, Internetseite und

eventuell weitere Internetseiten

Zusatzliche Anbringung beim Redaktionstext: m Verodffentlichung und Verlinkung auf

m |hre Kontaktdaten ® gegebenenfalls mit Messehinweis Social-Media-

m Textbeitrag auf der Internetseite www.kommunaltopinform.de Kanéle

Hinweis: Es kdnnen bis zu 4 Bilder oder/und Videos pro Text an uns Ubermittelt
werden. Der Textbeitrag wird mit dem Wort ,,Anzeige“ gekennzeichnet.
AuBerdem erfolgt die Aufnahme in den Firmen-Index der Internetseite,
und das ist mit folgenden Kontaktinformationen méglich:

m Adresse, Telefon, Fax, E-Mail, Internetseite und eventuell weitere
Internetseiten

m Veroffentlichung und Verlinkung auf Social-Media-Kanale

* Alle Preise zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
Hinweis: Vorort-Termine sind in dieser Kalkulation nicht eingerechnet.

10




KOMMUNAL
topinform

Veranstaltungen bewerben — Termine und Kalender

Bewerbung von Veranstaltungen

Prasentieren Sie Ihre Veranstaltung zweifach (Print und online)!

3-fach-Kombi-Angebot KOMMUNALtopinform und Hausmeister-Infos
Bewerben Sie lhre Veranstaltung im 3-er Pack!

Print-Ausgabe: KOMMUNALtopinform - 1/4 jahrlicher Kalendereintrag

Infos zur Printausgabe:

www.kommunaltopinform.de/printausgabe

(siehe im Veranstaltungskalender)
Internetseite: www.kommunaltopinform.de
Direktlink: kommunaltopinform.de/termine

Preis je Veranstaltung:

130,- Euro zzgl. MwSt.

Rabatte bei mehreren Veranstaltungen:

ab drei Eintragen:
ab funf Eintragen:

5 % Rabatt
10 % Rabatt

m Print-Ausgabe: KOMMUNALtopinform - 1/4 jahrlicher Kalendereintrag
m [nternetseite: www.kommunaltopinform.de

Direktlink: www.kommunaltopinform.de/termine
m Internetseite: www.hausmeister-infos.de

Direktlink: www.hausmeister-infos.de/termine

Preis je Veranstaltung: 220,- € zzgl. MwSt.
Rabatte bei mehreren Veranstaltungen:
ab drei Eintragen: 5 % Rabatt

ab funf Eintragen: 10 % Rabatt

Wichtiger Hinweis fur alle Veranstaltungsbewerbungen:
Ein Veranstaltungstyp darf bis zu
funf unterschiedliche Termine bzw. Tage haben!
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Sonderdrucke und Broschiiren

Beitrage aus Ausgaben von KOMMUNALtopinform
als Sonderdruck — ein interessantes Werbeprodukt:

Gerne gestalten wir lhren Sonderdruck mit interessanten Beitrdgen,

aktuellen Aktionen, attraktiven Bildern und Ihrem Anzeigenmotiv mit

einer individuellen Titelseite. Sonderdrucke sind ein Werbemittel, um

lhren Kunden gezielt ein Anwendungsbeispiel lhrer Produkte

und Technologien aufzuzeigen. Damit unterstitzen Sie

lhre Unternehmenskommunikation mit
exklusiven Informationen.

Erstellte Sonderdrucke eignen sich:
m fur Prasentationszwecke

m als Messeauslage

m als Angebotsbeilage

m als erweiterter Firmenprospekt

m fUr Werbeflyer-Aktionen

m fUr Verlosungen

Es sind 2-, 4- oder 8-seitige Sonderdru-
cke oder Broschiren moéglich. Auf der
letzten Seite (Umschlagseite) kdnnen
Sie Informationen zu lhrem Unterneh-
men, eine Anzeige oder Referenzen
prasentieren.

Sonderdrucke sind bereits ab einer Auflage von 500 Exemplaren er-
haltlich, aber auch 1000, 2000 bis 20.000 Exemplare sind realisierbar.
Sonderdrucke erhalten Sie zudem als PDF-Datei zur Veroffentlichung auf
der eigenen Internetseite und fir den digitalen Versand an Interessierte.
Hier gibt es viele Moglichkeiten!

Wir beraten Sie gerne zu jedem |lhrer besonderen Anlasse!

Der Newsletter von Kommunaltopinform

Lesen was Kommunen bewegt — jeden Monat
neue Losungen, Produkte, Entwicklungen und anderes

Sie kbnnen neben einem Banner auch einen Beitrag in unserem
Newsletter-Versand buchen. Fur den Newsletter-Beitrag benotigen wir
Textunterlagen und wenigstens ein Bild.

Den Preis * pro Newsletter-Beitrag sprechen Sie am besten mit uns ab.

Im Newsletter gibt es zwei Banner:
Banner GroRR - Format 640 x 400 Pixel: 450,- Euro *
Banner Klein — Format 640 x 200 Pixel: 390,- Euro *

Platzierungsmoglichkeiten: = in der Mitte der Newsletter-Ubersicht
= oben nach dem ersten Beitrag

(zzgl. 10% Positionszuschlag)

Ausspielung: Banner auf der Startseites des Newsletters

Dateityp: GIF, JPG,
PNG, HTML5

Dateigrofie:
max. 150 KB

* Alle Preise
zuziglich der
gesetzlichen
Mehrwertsteuer,
Preisangaben fur
Bannerschaltungen
je Monat bzw.
je Versendung
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzuwickeln, wenn kein anderer Erscheinungstermin vereinbart wird.

2. Diein der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fur die
innerhalb eines Jahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden gewahrt.

Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei Ver-
tragsabschluss ein anderer Beginn vereinbart wird.

3. Der Werbungstreibende erhalt rickwirkend Anspruch auf den seiner tat-
sachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb von Jahresfrist entsprechen-
den Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat,
der auf Grund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

4. Fur die AnzeigengrofRen gelten nur die in diesem Tarif festgelegten For-
mate. Anzeigen, die den festgelegten Formaten nicht entsprechen, werden
entsprechend der GréRe preislich angepasst.

5. Bei jeder Anderung der Anzeigenpreise gelten die Bedingungen der
jeweils neuen Preisliste ab deren Gultigkeitsdatum.
Fur laufende Auftrage wird eine Karenzzeit von drei Monaten eingeraumt.

6. Voraussetzung fur eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der
Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und Text- bzw. Druckun-
terlagen auch von ihm geliefert werden.

Die Abrechnung des Auftrages wird ausschlieBlich mit dem Werbungsmittler
vorgenommen.

7. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschriften wird keine
Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Gultigkeit des Auf-
trages ausdriicklich davon abhangig gemacht hat.
Der Ausschluss von Mitbewerbern ist nicht moglich.

8. Textanzeigen, die auf Grund ihrer Gestaltung als solche nicht erkennbar
sind, werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

9. Die Annahme eines Anzeigen- oder Beilagenauftrages wird nur nach
einheitlichen Grundsatzen wegen des Inhaltes, der Herkunft oder der tech-
nischen Form abgelehnt. Die Ablehnung wird dem Auftraggeber unverzig-
lich mitgeteilt.

10. Der Verlag gewabhrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe
der Anzeige. Ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen werden dem
Auftraggeber unverziglich zuriickgesandt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem oder un-
vollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine Ersatzanzeige, aber nurin dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde.

Fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fur den
Auftraggeber. Reklamationen mussen - auBer bei nicht offensichtlichen
Mangeln - vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der
ersten Veroffentlichung, so sind weitere Anspriiche auf Zahlungsminderung
oder Ersatz ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber nach der ersten Verof-
fentlichung nicht unverziiglich reklamiert.

12. Weitergehende Haftungen sind ausgeschlossen. Anderungen oder Stor-
nierungen sind schriftlich mit genauer Angabe des Textes und der Ausgabe
spatestens bis zum Anzeigenschlusstermin zu Ubermitteln. Bei Abbestellun-
gen gehen ggf. bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten
zu Lasten des Auftraggebers.
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13. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zuriickgesandten Pro-
beabzige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probe-
abzug nicht fristgeman zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

14. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben oder stimmt die ge-
lieferte Druckvorlage mit dem bestellten Anzeigenformat nicht tberein, so
wird die tatséchliche Abdruckhdhe und Spaltenbreite der Preisberechnung
zugrunde gelegt.

15. Die Zeitschriften erscheinen vierteljahrlich. Das Versanddatum ist Erschei-
nungsdatum. Fur Verzégerungen, die der Verlag nicht zu vertreten hat, wird
nicht gehaftet.

16. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung mit
Beleg spéatestens am funften Tag des auf die Veroffentlichung der Anzeige
folgenden Monats erteilt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
kirzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbartist. Etwaige Nachlasse fur
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewabhrt.

17. Bei Zahlungsverzug oder Stundung sind gesetzliche Zinsen gemafl
§ 288 BGB sowie gegebenenfalls Einziehungskosten zu zahlen.

Der Verlag kann die weitere Ausfuhrung des Auftrages bis zur Bezahlung zu-
rickstellen. Bei Klagen und Insolvenzen entféllt jeglicher Nachlass.

18. Der Verlag liefert auf Wunsch jeweils sofort nach Erscheinen der Anzeige
kostenlos einen Seitenbeleg. Eine vollstandige Belegnummer wird geliefert,
sofern Art und Umfang des Anzeigenauftrages dieses rechtfertigen. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Aufnahmebescheinigung des Verlages.

19. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatséch-
lichen Abnahme entsprechenden Rabatt dem Verlag zuriickzuverguten.

20. Kosten fiir Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen und fir
die Anfertigungen von Filmen und umfangreichen Satzarbeiten hat der Auf-
traggeber zu bezahlen.

21. Ein Auflagenrickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis,
wenn eine Auflagenhdhe zugesichert ist und diese um mehr als 20 v.H. sinkt.
Daruber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspru-
che ausgeschlossen, wenn der Verleger dem Auftraggeber von dem Absin-
ken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zuricktreten konnte.

22. Druckunterlagen werden nur auf ausdriicklichen Wunsch an den Auftrag-
geber zurickgesandt. Die Pflicht der Aufbewahrung dieser Unterlagen endet
nach drei Monaten.

23. Wichtige Informationen fur den Auftrag:

Der Auftraggeber garantiert, dass die Werbeinhalte und Verlinkungen nicht
auf Seiten erscheinen werden, die

= gewaltverherrlichend sind

= als kinder- und jugendgefahrdend eingestuft werden,

= Glucksspiele und Lotterien enthalten,

= radikales politisches Gedankengut beinhalten oder verherrlichen,

= pornographische Inhalte vermitteln,

= verbotene bzw. rechtswidrige Inhalte kommunizieren.

Sollten sich derartige Inhalte in den Werbemedien oder Verlinkungen fin-
den, wird der Auftrag mit sofortiger Wirkung storniert und nicht weiterfolgt.
Fur einen dadurch entstandenen Schaden, wird nicht gehaftet.

24. Gerichtsstand ist 78532 Tuttlingen.

Ausfihrliches zum Datenschutz und zu den Informationspflichten

finden Sie unter:
www.kommunaltopinform.de/datenschutzvereinbarung
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topinform Ansprechpartner und Verlagsprogramm

Ihre Ansprechpartner \ Verlag und Medienhaus Harald Schlecht

\ Auf dem Schildrain 8, D - 78532 Tuttlingen
/ Tel. +49 7461 759 08 Fax +49 7461 759 18

Bei Fragen oder Unklarheiten wenden Sie sich am besten direkt an uns.
Lassen Sie sich von uns beraten. Wir finden mit Sicherheit fir jede noch so
ungewodhnliche Idee das passende Konzept. Wir freuen uns auf Sie! www.KOMMUNALtopinform.de info@vums.de

Harald Schlecht Sascha Spitz Fir alle Anliegen rund um Grafik und

Mediengestaltung senden Sie Ihre
harald.schlecht@vums.de sascha.spitz@vums.de Daten und Materialien bitte direkt an
Tel. +49 7461 759 08 fur Fragen zu unser Kreativteam uber:

Web und Technik gestaltung@vums.de




